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Monograﬁa Ekonomia informacji pod redakcjg naukowa Przemystawa Deszczynskiego
wpisuje si¢ w obszar dziedziny nauk spotecznych, a jej tematyka spaja dwie dyscypliny:
ekonomig i finanse oraz nauki o mediach i komunikacji spotecznej. Lektura tomu pokazuje, ze
autorom udato si¢ osiagnac efekt synergiczny w budowie teorii ekonomii informacji — z jed-
nej strony mamy szeroko zakreslong perspektywe ekonomiczng, z drugiej za§ — komunikacji
spotecznej, szczegdlnie w kontekscie dziatan public relations. Jestem przekonana, ze czytelnik
otrzymuje pozycj¢ dostarczajaca sporej porcji wiedzy, a sposob prowadzenia wywodu i styl je-
zyka mogg by¢ gwarancja otrzymania wiedzy o istotnej wartosci. Ta warto$¢ Ekonomii informa-
¢ji nieoczekiwanie wzrosta w obliczu pandemii COVID-19, gdy w kazdym momencie informa-
cji przekazywanych przez media instytucjonalne i spolecznoSciowe zderzaja si¢ zjawiska eko-
nomiczne majace wptyw na decyzje podejmowane migdzy innymi na skutek komunikowania,
mnigj lub bardziej odpowiedzialnego.

Praca sklada si¢ z o$miu rozdziatéw poprzedzonych wstgpem redaktora naukowego mono-
grafii. Kazdy z rozdziatléw prezentuje autorskg interpretacj¢ ekonomii informacji w kontekscie
wiodacej problematyki naukowej danego autora.

We wstepie redaktor naukowy monografii, profesor Przemystaw Deszczynski, wprowadza
w tematyke zbioru. W Polsce tytutowa ekonomia informacji powstata w poznanskiej Katedrze
Publicystyki Ekonomicznej i Public Relations Uniwersytetu Ekonomicznego. Od poczatku dzia-
falnosci naukowej pracownikow Katedry public relations bylo traktowane jako funkcja zarza-
dzania w skali mikro- i mezoekonomicznej, a pézniej makro- i megaekonomicznej. Profesor
Deszczynski, przyblizajac histori¢ rozwoju prac cztonkoéw Katedry, przywotuje znamienite na-
zwiska polskiej nauki. Jest wigc profesor Wactaw Wilczynski i jego refleksja nad asymetrig
informacji w momencie zmiany systemu gospodarczego w Polsce. Inne nazwisko, ktore jest
symbolem poznanskiej szkoty public relations, to profesor Ryszard Lawniczak, ktory wsrod
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wielu aktywnoS$ci naukowych znany jest z wprowadzenia do $§wiatowe;j literatury (2003) terminu
»transformacyjne public relations”, ktore jest kompleksowym informowaniem spoleczenstwa,
thumaczeniem i wyja$nianiem decyzji wladz, objasnianiem zachodzacych mechanizmoéw rynko-
wych i politycznych oraz promowaniem podejmowanych dziatan rzadu i instytucji wspieraja-
cych w taki sposob, aby uzyskac jak najwicksza aprobate spoleczng. Profesor Lawniczak takie
dziatania wyodrebnit w zestawie aktywnosci w momencie transformacji gospodarczej Polski
roku 1989, ale po wprowadzeniu tej teorii do §wiatowego public relations zaobserwowano po-
dobienstwa w réznych czesciach globu transformujacych si¢ gospodarek.

W rozdziale pierwszym — Konceptualizacja pojecia ekonomia informacji, autorstwa profe-
sora Deszczynskiego, dokonano konceptualizacji pojecia ,,ekonomia informacji”. Autor zapre-
zentowal geneze ekonomii informacji, podstawy metodologiczne oraz, co jest niezwykle istotne
nie tylko dla recenzowanej pozycji, ale przede wszystkim dla wktadu w rozwoj teorii ekonomii
informacji, jej autorska definicje.

W rozdziale drugim — Ekonomia informacji w komunikowaniu wewnetrznym epoki mediow
spotecznosciowych, autorstwa Jacka Trebeckiego, podjeto probe oszacowania stanu obecnego
i perspektyw komunikowania wewnetrznego w kontek$cie rozwoju ekonomii informacji. Autor
koncentruje swoja uwage na istocie, aksjologii i narzgdziach komunikowania wewngtrznego,
prowadzac rozwazania w perspektywie jednej z kluczowych dzi$ przestrzeni komunikacji spo-
ecznej, czyli mediow spotecznosciowych.

Trzeci rozdziat recenzowanej monografii — Ekonomia informacji w globalnym zyciu gospo-
darczym, autorstwa Marcina Leszczynskiego, definiuje rolg reputacji panstwa w niwelowaniu
asymetrii informacji na globalnym rynku. Szczegoélnie interesujace sa rozwazania na temat roli
reputacji, inwestycji panstw w jej budowanie oraz powigzaniu z r6zng wysokoscia zwrotow/
premii w okresach okreslanych jako sytuacje kryzysowe, jak rdwniez poza nimi.

W czwartym rozdziale — Wplyw digitalizacji na zmiany w sposobach powstawania i dystry-
bucji informacji na rynku — perspektywa mikro i makro, ze szczegolnym uwzglednieniem zmian
w zakresie dialogu przedsigbiorstw z interesariuszami w sytuacjach kryzysowych Waldemar Ry-
dzak zaprezentowatl zwigkszajaca si¢ role informacji we wspodtczesnej gospodarce, ktéra wyni-
ka z globalizacji procesow gospodarczych, cyfryzacji i konwergencji mediow. Autor rozdziatu
w niezwykle interesujacy sposoéb wykazal, ze informacja stata si¢ niezbednym katalizatorem
proceséw, pozadanym towarem i srodkiem ptlatniczym jednocze$nie, a sam dostep do informa-
cji buduje przewagg konkurencyjng na rynku, w niektérych wypadkach tworzac warto$¢ sama
w sobie. Rydzak rozpatrywane zagadnienia umiescit w obszarze problematyki ekonomii infor-
macji niedoskonatej. Lektura tej czeSci monografii szczegolnie silnie oddziatuje w tak globalnej
sytuacji kryzysowej, jaka obecnie do§wiadcza znany nam §wiat, zmieniajac go w sposob zupet-
nie nieoczekiwany.

Piaty rozdziat — Ekonomia informacji jako instrument legitymizacji Unii Europejskiej, autor-
stwa Filipa Kaczmarka, analizuje, czy informacje o kosztach alternatywnych, a w szczego6lnosci
te, ktore sa opracowywane w ramach koncepcji cost of non-Europe, sa wykorzystywane jako in-
strument legitymizowania Unii Europejskiej. Autor dowodzi, ze analizy cost of non-Europe dobrze
wpisuja si¢ w koncepcje polityki opartej na wiedzy lub polityki opartej na dowodach (naukowych),
co odpowiada zwolennikom merytokracji. Pokazuje takze, ze w przypadku badan ,.kosztoéw bra-
ku Europy” zrédtem legitymizacji jest wiedza ekonomiczna, a modele ekonomiczne i prognozy
budowane na ich podstawie moga mie¢ istotny wptyw na przyszto§¢ Unii Europejskiej poniewaz
pomagaja w legitymizowaniu samego istnienia tej organizacji miedzynarodowe;.

Szosty rozdzial — Ekonomia informacji w niemieckiej przestrzeni publicznej, autorstwa Iza-
beli Janickiej, przedstawia wpltyw informacji generowanych przez rézne osrodki decyzyjne
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w Republice Federalnej Niemiec na uzyskiwane efekty ekonomiczne w ujeciu makro i mikro.
Autorka podkresla, ze sprawne komunikowanie i identyfikacja oddolna z wlasnym panstwem
wplywa w Niemczech na akceptacj¢ jego polityki, form rozwoju gospodarczego i kosztow
z tym zwigzanych. Konsekwencja takiego stanu jest utrzymanie demokracji w zachodnim stylu,
uwzgledniajacej konsekwencje natury ekonomicznej i ekologiczne;.

W siédmym rozdziale — Brexit a ekonomia informacji, autorstwa Aleksandry Rabczun,
przeanalizowano przypadek Brexitu w konteks$cie roli, jaka w tym procesie odegrata ekonomii
informacji. Autorka dokonata badania w dwoch perspektywach — kampanii referendalnej i ne-
gocjacji brexitowych, pokazujac, jak asymetria informacji i wigzace si¢ z niag konsekwencje
wplywaja nie tylko na zycie poszczegolnych jednostek oraz na funkcjonowanie spotecznosci
mig¢dzynarodowej. Poza wyrazi$cie zaznaczonym tematem ekonomii informacji mamy tu tak-
ze watek edukacji medialnej obywateli, ktéra w obliczu manipulacji mediéw i1 poprzez media
staje si¢ jednym z niezbednych warunkow istnienia demokracji., wyrazajacej si¢ udost¢pnia-
niem informacji.

W rozdziale 6smym — Problemy dobrobytu i migracji krajow Afryki Subsaharyjskiej
w $wietle ekonomii informacji jego autorka, Katarzyna Swierczynska, dokonata analizy wply-
wu informacji na gospodarke i decyzje gospodarcze podmiotow w plaszczyznie megaekono-
micznej. Autorka tematyke ekonomii informacji uje¢ta na tle roznych ptaszczyzn problemow
spotecznych oraz réznych intereséw spoteczenstw biednych i bogatych. Pokazata, ze informa-
cja jest wowczas zrodlem uzyskiwania przewagi komparatywnej, podejmowania efektywnych
decyzji gospodarczych, ale moze takze przyczynia¢ si¢ do nasilania destrukcyjnych konflik-
tow spotecznych.

Lektura monografii sprawia przyjemnos¢ naukowa — pod wzgledem merytorycznym mamy
dojrzala, interesujaca poznawczo, niezwykle wartosciowa pracg dostarczajaca czytelnikowi
wielu refleksji. Do tej pory na polskim rynku wydawniczym byt odczuwalny brak lektury
o takim wiasnie charakterze, podejmujacej tak istotng tematyke, o tak kluczowym, a wciaz
praktycznie nieobecnym znaczeniu. Jest to tym bardziej istotne, ze brak wiedzy w zakresie
ekonomii informacji wida¢ w wielu obszarach przestrzeni publicznej, a skutki decyzji podej-
mowanych bez tej wiedzy bywaja dotkliwe zar6wno w wymiarze ekonomicznym, jak i w wy-
miarze kapitalu spolecznego.
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